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I. Situación internacional 

De acuerdo a estimaciones de la FAO, el tomate es la hortaliza más cultivada en el mundo, alcanzando 4,7 millones de 
hectáreas y una producción de 164 millones de toneladas en el año 2013. En la última década se caracteriza por tener un 
alza gradual de la superficie (11%) y la producción (28%), lo que muestra un avance en lo que respecta a los rendimientos 
(gráfico 1). 

 

 

  

Esta alza gradual coincide con un aumento en la demanda mundial de tomate, que está dada por el crecimiento de la 
población (12% entre 2004 y 2011) y el consumo per cápita de esta hortaliza (13% en el período), que en 2011 llega a 55 
g/persona/día. 

Los principales países productores son China, India y Estados Unidos, con participaciones de 31%, 11% y 8%, 
respectivamente. 
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Gráfico 1. Evolución de la superficie cosechada y producción de tomate en el mundo

Superficie (miles ha) Producción (miles ton.)

Fuente: elaborado por Odepa con información de FAO, 2015.
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O'Higgins; 
973 ha; 19%

Valparaíso; 
876 ha; 17%

Maule; 
869 ha; 17%

Metropolitana; 
756 ha; 15%

Arica 
Parinacota; 
688 ha; 14%

Bío Bío; 
327 ha; 7%

Resto país; 
550 ha; 11%

Gráfico 3. Superficie plantada con tomate para consumo fresco,
por región (2014)

Fuente: elaborado por Odepa con información del INE, 2015.

 

II. Situación nacional 

A nivel nacional, el tomate también es considerado la hortaliza más importante desde el punto de vista de la alimentación de 
la familia chilena. Ocupa el primer lugar dentro de las hortalizas de la canasta (ponderación de 0,37%), lo que significa que 
es la hortaliza a la que los hogares destinan más recursos, de acuerdo con las estimaciones del INE. Es importante indicar 
que existe un aumento de 0,05% respecto a la canasta anterior (2009), lo que significa que los hogares nacionales destinan 
en porcentaje más recursos a esta hortaliza que hace algunos años. 

En nuestro país, el tomate para consumo fresco es el tercer cultivo hortícola con mayor superficie, con una participación de 
7%, después del choclo y la lechuga, de acuerdo a las estimaciones del INE para el año 2014. La superficie de tomate en 
2014 aumentó sólo 3%, y se puede observar que en los últimos años se ha mantenido sin grandes variaciones (gráfico 2).  

 

Sin embargo, es necesario indicar que en el año el tomate tiene ciclos productivos distintos. El tomate de invierno es 
diferente al de primavera y al de pleno verano, por lo que lo correcto sería comparar la superficie de cada uno de estos 
ciclos por separado para ver las reales variaciones; pero esta información no es levantada en las encuestas. Es posible 
realizar algunas estimaciones comparando superficies regionales de un año a otro; por ejemplo, la superficie de tomate en la 
Región de Arica y Parinacota permitiría hacer estimaciones cercanas para el ciclo productivo del tomate de invierno, ya que 
el tomate que se consume en el país entre los meses de julio y agosto proviene casi exclusivamente de esta región. 

El 69% de la superficie nacional con tomate 
para consumo fresco se concentra entre las 
regiones de Valparaíso y del Maule. La región 
con mayor superficie de esta hortaliza es la 
Región de O’Higgins, con 973 hectáreas 
(19%), seguida de la Región de Valparaíso, 
con 876 hectáreas (17%) (gráfico 3). 

Existe una dinámica importante a nivel regional 
y tipos de producción para lograr una oferta 
continua durante todo el año. Hacia fines de 
diciembre aparecen los primeros tomates de la 
zona central (regiones Metropolitana, de 
O’Higgins y del Maule), producción que dura 
hasta principios de abril, lo que se considera 
como la normal estacionalidad del tomate, que 
coincide con su precio más bajo. En las otras 
épocas, la disminución de la oferta, junto con el 
aumento de los costos de producción y flete, 
hace que su valor aumente. 
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Gráfico 2. Evolución de la superficie de tomate para consumo fresco 

Fuente: elaborado por Odepa con información del INE, 2015.
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III. Mercado interno del tomate para consumo fresco 

Como se comentó en el capítulo anterior, el tomate tiene ciclos productivos distintos, lo que se refleja bastante bien en el 
gráfico 4. Se puede observar tres ciclos: invierno, primavera y pleno verano, con una curva dada por los precios, que son el 
resultado de los volúmenes de oferta y de demanda.  

En todas las temporadas el precio más alto se alcanza en septiembre-octubre, período de menor oferta y gran demanda. El 
otro peak importante, aunque menor, es el de junio. En ambas épocas los tomates frescos provienen principalmente de la 
Región de Arica y Parinacota, y el mayor valor está dado por la baja oferta y los mayores costos productivos y de flete. En 
junio hay un complemento con el final de la producción en invernadero de Ovalle y Limache-Quillota. En noviembre y 
diciembre el abastecimiento proviene de invernaderos (a los anteriores se suman las zonas de Pichidegua y Talca) y durante 
el verano la producción es al aire libre, en sectores característicos como Rengo-Quinta de Tilcoco, Pichidegua-San Vicente y 
Talca-Curicó. En esta época hay una gran cantidad de oferta y el precio cae a su punto más bajo en enero-febrero. 

 

En general, se puede decir que existe una muy leve tendencia al alza en el precio del tomate; sin embargo, los peaks 
estarán dados por la situación en particular del ciclo correspondiente.  

En los gráficos 4 y 5 se puede observar que durante 2015 no se presentaron peaks tan agudos en invierno y primavera, lo 
que podría deberse a una mayor oferta de tomate en esos períodos, debido a importaciones provenientes del Perú. Esta 
situación causó una reducción de 41% en el precio de octubre de 2015 respecto a igual mes de 2014, llegando a $ 8.261 por 
caja de tomate de 20 kilos en los mercados mayoristas. Si esta situación se repite en los años siguientes, podría invertirse la 
tendencia de aumento del precio en el mediano plazo. 
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Gráfico 4. Precio mayorista del tomate para consumo en fresco
($/caja 20 kilos)

(pesos nominales sin IVA)

Fuente: Odepa.
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IV. Comercio exterior 

El tomate para consumo fresco no es un producto que se destaque por el comercio exterior en nuestro país. Lo que se 
produce en el país va casi exclusivamente al consumo interno, por lo que los números expuestos en este capítulo de 
comercio exterior son bastante marginales. 

En el gráfico 6 se observa que las exportaciones de tomate de los últimos cinco años han sido muy bajas. En 2014 se 
exportaron 139 toneladas. Su principal destino fue Uruguay, con 93% de participación en el volumen, y el 7% restante se 
envió al Reino Unido.  

 

 

 

Las importaciones han crecido en los últimos dos años, llegando a 864 toneladas en el año 2015, dando como resultado una 
balanza comercial negativa.  Estas importaciones vinieron en su totalidad del Perú, entre los meses de julio y octubre, lo que 
contribuyó a que los precios en Chile no aumentaran tanto en esos meses. Esto se observa claramente en los gráficos 4 y 5, 
donde los peaks no se muestran tan marcados en este año. 
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Gráfico 5. Precio mayorista del tomate para consumo fresco
($/caja 20 kilos)

(pesos nominales sin IVA)

2013 2014 2015

Fuente: Odepa.
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Gráfico 6. Evolución de las exportaciones de tomate fresco

Volumen (tons) Valor (miles USD)

* hasta octubre de 2015.
Fuente: elaborado por Odepa con información del Servicio Nacional de Aduanas.
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V. Innovación 

1. Innovación de proceso 

El proyecto “Control semiautomatizado de plagas y enfermedades en invernaderos de tomate para la reducción de 
plaguicidas y protección de la salud humana”, iniciativa desarrollada por INIA Raihuén con el financiamiento de FIA, ha 
llegado a resultados exitosos en lo que se refiere a obtener un producto más inocuo y cuidar de mejor manera la salud de los 
aplicadores. 

Este proyecto se llevó a cabo en la temporada 2014 en invernaderos de tomate en Colín (Región del Maule). Se comparó el 
manejo tradicional (aplicación de insecticidas con pulverizadores hidráulicos de mochila) con un sistema innovador de 
aplicación (pulverizador hidráulico con asistencia de aire comprimido, mediante líneas de aspersores microjet utilizados en el 
interior de las naves sin la presencia de personal humano).  

Los resultados de la primera temporada fueron los siguientes: 

- Ambos sistemas son efectivos en el control de plagas. 
- El sistema innovador de aplicación reduce en diez veces la presencia de residuos de plaguicidas, respecto al 

sistema tradicional. 
- No hay efectos negativos en la salud de los trabajadores o productores, ya que no se requiere de personal humano 

dentro de las naves para su aplicación. 
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Gráfico 7. Evolución de las importaciones de tomate fresco

Volumen (ton.) Valor (miles USD)

* Hasta octubre de 2015.
Fuente: elaborado por Odepa con información del Servicio Nacional de Aduanas.
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2. Innovación de producto 

El tomate presenta un contenido importante de licopeno, un carotenoide que posee propiedades antioxidantes y actúa 
protegiendo a las células humanas del estrés oxidativo causado por los radicales libres, que están entre los principales 
responsables de enfermedades cardiovasculares, del cáncer y del envejecimiento. 

El licopeno es un nutriente esencial para los humanos y se puede obtener en la dieta a través del consumo de tomate y sus 
derivados. Esto ha generado un desarrollo con base en este producto en la industria nutracéutica mundial. También la 
industria alimentaria lo está utilizando como un colorante natural, aportando a la tendencia global de producir alimentos más 
sanos, evitando colorantes artificiales. 

 

 


